ALS SOFTWARE- UND
IT-UNTERNEHMEN DURCH
PSYCHOLOGISCHE WERBE-

STRATEGIEN MEHR
KUNDEN GEWINNEN.

A\ AdRock Marketing
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In dieser Broschure erfahrst Du,
wie Du mit bezahlten Werbeanzeigen

planbar neue Geschaftskunden gewinnst
Dein IT-Unternehmen erfolgreich skalierst

A\ Ad ROCk M a rketl ng nachhaltige Kundentreue aufbaust

Zudem erfahrst Du, wie Du durch psychologisches
Fachwissen die Sprache Deiner Zielgruppe sprichst.

Mit seinem Auge furs Detail kiUmmert er sich um die Vertrags-
gestaltung und das Backoffice. Mit Moritz' zehnjahriger Erfah-
rung in der Organisation komplexer Systeme verfehlen wir keine
Deadline.

44

Wer aufhort zu werben, um Geld zu sparen,

Der studierte Psychologe leitet das operative Ceschaft und ist

~ / 1 . Experte fur die Skalierung Deiner Software. Durch seine lang-
Konnte ebenso seine Uhr anhalten, um Zeit | Experte fir die Skalierung Deiner software Durch seine lang-
{3 3ETS gischem Fachwissen, bringen wir Dein Unternehmen auf eine

ZU Sparen. “Henry Ford - e Gl : neue Ebene.

)‘\ AdRock Marketing 3
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Vereinbare
jetzt ein kostenloses
Erstgesprach unter

adrock-marketing.de

TYPISCHE HERAUSFORDERUNGEN,
die jedes IT-Unternehmen kennt ...

DIE LOSUNG

Bezahlte
Werbeanzeigen

o1 02 04

Mit bezahlten Werbeanzeigen

Unpassende Leads & Schwankender Ineffiziente Gerielt ansprechen. So. ettt
unregelmaBige Neu- Umsatz & wenig Ressourcen- contakt, e beraits sine bre.

nenden Bedarf an Deiner Soft-
wareldésung haben und nur auf
der Suche nach einem Unter-
nehmen wie Deinem sind.

kundenanfragen Neukunden planung

Eine grof3e Herausforderung von IT-Unter-
nehmen ist der schwankende Umsatz. Eine
der Hauptursachen hierfur sind ausbleiben-
de AbschluUsse von Neukunden. Eine weitere
Ursache ist die fehlende Kundentreue. Die-
se ist zwingend notwendig, um Bestands-
kunden zu halten, die fur konstanten Um-

Unpassende Leads, wie zum Beispiel Inte-
ressenten aus der Business-to-Consumer-
Branche, durften Dir sicherlich bekannt
vorkommen. Leads aus der falschen Ziel-
gruppe sind ebenfalls nicht zielfUhrend. So
kann es vorkommen, dass Du viele Websei-
tenbesucher, Anmeldungen oder Testnut-

Durch schlecht geplantes Werbebudget
kédnnen unregelmalige Neukundenan-
fragen entstehen. Die Folge ist, dass Dei-
ne Prozesse sich Uberlasten kédnnen. Bei-
spielsweise entstehen Tage mit enormen
Arbeitsaufkommen, die Uberstunden er-
fordern, und ebenso Tage, an denen Dein

zer hast und trotzdem kaum Neukunden-
anfragen erhaltst.

satz verantwortlich sind.

03

Fehlende
Transparenz

Bei der Skalierung von IT-Unternehmen
gibt es eine Vielzahl von Herausforderun-
gen. Hierbei ist es wichtig, dass Du voll-
standige Transparenz erhaltst, denn nur
so kannst Du bestimmte Probleme be-
waltigen. Oft werden in der Neukunden-
akguise und im Marketing falsche Zahlen
und Inhalte berichtet. Somit ist es nicht
verwunderlich, die Ursache von Proble-
men zu erkennen und gezielte Gegen-
mafRBnahmen einzuleiten.

Vertrieb nicht produktiv sein kann.

05

Frustriertes
Sales-Team

Schlecht genutztes Marketingbudget ver-
brennt Geld und verschafft Dir nicht ab-
schlieBbare Leads, mit denen sich auch
noch Deine Vertriebsmitarbeiter abmu-
hen mussen. Gleichzeitig wird fur Dich die
Gewinnung hochwertiger Leads teurer.
Schlussendlich befasst sich Dein Vertrieb
mit irrelevanten Leads, statt sich auf die
vielversprechenden zu fokussieren.

A\ AdRock Marketing 5
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Steigerung der Profitabilitat

durch Optimierung der Werbeanzeigen

Ziele

\/V ORHFEDP

Ausgangssituation

Unser Kunde bietet Verwaltungssoftware
fUr Dienstleistungsunternehmen an. Es
handelt sich um eine Full-Service-Software,
die es einer sehr spitzen B2B-Zielgruppe
ermoglicht, den gesamten Tagesablauf wie
beispielsweise Angebotserstellung, Rech-
nungslegung und Zeiterfassung zu opti-
mieren.

Senkung der Kosten pro

Neukundenanfrage
Kontinuierliche Neukundenanfragen
Steigerung der Neukunden

Herausforderung

FUr den Kunden war bereits klar, dass Goo-
gle Ads ein gut funktionierender Kanal ist,
allerdings stand die Steigerung der Profi-
tabilitat im Vordergrund. Nach unserem
Audit fanden wir die folgenden Herausfor-
derungen:

Geringe Klickrate: Mit 1,67 % war diese sehr
unterdurchschnittlich. Von 100 Werbeein-
blendungen wurde nur ein- bis zweimal
geklickt. Dies ist ein eindeutiger Hinweis
darauf, dass Werbeanzeigen fur irrelevante
Suchen ausgespielt werden. Eine niedrige
Klickrate fuhrt zu einer Verschlechterung
der Lead-Qualitdt und damit zu erhdhten
Klickpreisen.

Fehlerhafte Zielgruppen-Targetierung: Auf-
grund der falschen Targetierung konnten
die Werbeanzeigen nicht relevant ausge-
spielt werden.

Eingeschranktes Suchvolumen: Das Such-
volumen war bei

dem bestehenden Set-up eingeschrankt,
sodass das Wachstum von vornherein limi-
tiert war.

44

adrock-marketing.de

Besonders gut finden wir, dass AdRock
Marketing proaktiv auf uns zukommt und wir

den Kopf freihaben.”

NNACHHFEDR

Strategie

Die vorliegenden Daten machten es sehr
deutlich, dass wir an der Relevanz der Wer-
beausspielung arbeiten mussen. Mit mehr
Relevanz bekommen wir mehr hochwer-
tige Nutzer auf die Webseite, steigern die
Klickrate und kdnnen somit langfristig die
Kosten pro Lead reduzieren und Areale
identifizieren, die eine Skalierung ermog-
lichen.

Ergebnis

Trotz der Verdoppelung des Budgets
konnte durch die Anpassung der Mar-
ketingstrategie eine Steigerung der
Klickrate von 270 % und Reduzierung
der Kosten pro Leads von -28,19 % er-
zielt werden.gesteigert werden. Dies
zeigt, dass die Relevanz der Werbean-
zeigen fur die Zielgruppe signifikant
gestiegen ist und diese nun auch
hochwertiger fur den Vertrieb sind.
AuBerdem sind die Kosten pro Lead
stark gesunken.

Werbebudget: + 102,79 %
Klickrate (CTR): + 270,76 %
Kosten pro Lead: - 28,19 %
Klicks: + 76,50 %

MaBnahmen

Die aktuelle Account-Struktur erschwerte
die Analyse und Skalierbarkeit. Daher ent-
schieden wir uns, den gesamten Account
neu zu strukturieren. Dies hat eine kom-
plette Keyword-Recherche erfordert.

Die Keywords wurden in thematisch pas-
sende Anzeigengruppen sortiert, wodurch
wir die Chance hatten, zielgerichtete Wer-
beanzeigen zu schreiben, die auf das Inter-
esse des Nutzers zugeschnitten sind.

Durch die neue Keyword-Recherche ha-
ben wir viele Potenziale gefunden, die eine
Skalierung des Accounts ermoglichen.

1.400 8 %
200 /A_/\/\/\% Lo
o] 0%
Anzahl der Klicks CTR

B Klickrate Il Klicks

A\ AdRock Marketing 7




Vereinbare
jetzt ein kostenloses
Erstgesprach unter

adrock-marketing.de
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Psychologisch fundierte Prozesse
und Werbeanzeigen.” -ocemissersewm.se.-

» WARUM ADROCK
MARKETING

die Losung ist ...

Willst Du dich weiterhin taglich
mit den Herausforderungen von
IT-Unternehmen auseinander-
setzen ..

Oder willst Du systematisch Dein
Unternehmen skalieren und so
zu Nummer eins Deiner Branche
werden?

AdRock Marketing Als Full-Service-Marketing-
Dienstleister speziell fur IT-Un-
ternehmen sind wir Dein kom-
petenter Partner in samtlichen
Marketingaktivitaten. Wir helfen
Dir, aus Deinem Unternehmen
herauszuholen. Falls der Schuh
mal drlckt, wissen wir dank
unseres Branchen-Know-hows
genau, welche Hebel in Bewe-
gung gesetzt werden mussen,
damit Deine Probleme bewaltigt
werden.

== O]

Hochwertige Leads
& kontrollierbare
Neukundenanfragen

Wir sprechen gezielt Deine Zielgruppe an,
die bereits einen Bedarf an Deiner Soft-
warelosung hat. Hierbei erzeugen wir
mehrere Kontaktpunkte, sodass sich hoch-
wertige Interessenten von selbst bei Dir
melden. Durch das eingesetzte Marke-
tingbudget und die dadurch generierte
Reichweite kannst Du selbst bestimmen,
wie viele Neukundenanfragen Du erhalten
mochtest.

adrock-marketing.de

=02

Umsatzskalierung &
planbare Neukunden

Wir akquirieren Interessenten mit Bedarf
an Deiner Software, und stetige Neukun-
denanfragen fuhren zu planbaren und
neuen Geschaftskunden. Mit Neukunden
kannst Du Deinen Umsatz skalieren und so
Dein Unternehmen ausbauen. Mit bezahl-
ten Werbeanzeigen kannst Du mit Deinen
Kunden interagieren und in Erinnerung
bleiben, sodass Du langfristig treue Kun-
den aufbaust.

3 =04

100 %
Tranparenz

Wir berichten Dir durchweg alle Ergebnis-
se, Zahlen und Daten Deiner Marketing-
aktivitaten. Dadurch erhaltst Du vollstan-
dige Transparenz und weif3t ganz genau,
was Du fur Dein Werbebudget erhaltst. In
regelmafligen Strategiemeetings erfahrst
Du alle anstehenden Schritte, so hast Du
einen konkreten Fahrplan.

05

Hoch motiviertes-
Sales-Teams

Du erhaltst hochwertige Leads mit gro-
Bem Bedarf an Deiner Losung, die erfolg-
reich akquiriert werden kénnen. Zudem
kannst Du die Arbeitsbelastung Deiner
Vertriebsabteilung ideal bestimmen.
Schlussendlich optimierst Du die Produk-
tivitat und Dein Sales-Team wird hoch
motiviert.

Optimale Ressour-
cenplanung

Wir setzen Dein Marketingbudget zielge-
richtet ein, sodass Du Deine Neukunden-
anfragen zur richtigen Zeit und in der rich-
tigen Menge erhaltst. Urlaubszeiten oder
Ausfalle im Vertrieb kannst Du so muhelos
meistern. Personal- und Kapitalressourcen
werden in Zukunft optimal eingesetzt.

A\ AdRock Marketing 9
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SO SKALIEREN WIR DEIN
IT-UNTERNEHMEN Etablieruna d
Proitabilitat

Hier stellen wir ein belastbares Funda-

Bei der Skalierung von Unternehmen in der IT-Branche arbeiten wir in 4 Pha- ment in den Werbekonten fur alle zukunf-

sen: Als Erstes sorgen wir dafur, dass samtliche Kampagnen zur Neukunden- tigen Werbeanzeigen auf. AnschlieBend Testu ng arer
gewinnung profitabel werden. Das vorhandene Potenzial wird anschlieBend werden gezielte Kampagnen erstellt, die .

maximiert. Als Nachstes werden weitere Kanale getestet, um weitere Absatz- nachweislich gewinnbringend laufen. Das Ka na Ie

moglichkeiten zu finden. AbschlieBend wird Bedarf in der Zielgruppe gene- ist der Ausgangspunkt der anstehenden

riert, um moglichst viele Neukunden gewinnen zu kénnen. Skalierung.

Nachdem wir die bekanntesten Werbe-
kanale ausgereizt haben, ziehen wir neue
Kanale hinzu. Diese sind eher experimen-
tell, kbnnen jedoch sehr Erfolg verspre-
chend bzw. gewinnbringend sein. Hier
versuchen wir ebenfalls, eine solide Basis
zu etablieren, die wir ebenso ausbauen
und optimieren.

2 y

Erprobter Prozess zur
planbaren Skalierung.’

r des be-
enzials

é

Nach der Analyse der Werbeanzeigen kdn-

- Dennis Berse M. Sc. - nen wir Bereiche identifizieren, die weite-
res Potenzial bieten und ebenfalls profita- Gen or
bel sind. Diese bauen wir sukzessiv aus, bis
samtliches Potenzial maximiert wurde. So Beda

konnen wir bereits das Fundament best-

maoglich ausschopfen und einen soliden ) o
Cashflow gewahrleisten. Nachdem wir unterschiedlichste Kanale

fur die Werbestrategie genutzt und diese
weitgehend optimiert und maximiert ha-
ben, setzen wir an einem weiteren Punkt
an: der Generierung von Bedarf. Hierbei
gehen wir auf die Zielgruppe ein, die noch
nicht konkret nach einer Problemlosung
sucht. Bei dieser schaffen wir ein Prob-
lembewusstsein und ziehen diese an-
schlieBend in unseren Funnel.

]O A\ AdRock Marketing Tl
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Etablierung und nachhaltiges Wachstum

Im Zielmarkt mit einer spezialisierten

Nischenlosung

Ausgangssituation

Eine hoch spezialisierte Nischenlésung fur
Unternehmen und Universitaten hat eine
Software verkauft, die dem aktuellen Bran-
chen-Platzhirsch deutlich Uberlegen war.
Allerdings gab es zu wenige Registrierun-
gen fur die kostenfreie Testversion, trotz
regelmafiger Messeauftritte und aktivem
Cold Outreach des Vertriebs.

Herausforderung

Die Herausforderung lag in dem zielgerich-
teten Generieren von Aufmerksamkeit fur
die Zielgruppe. Der aktuelle Cold Outreach
des Vertriebs sorgte fur deutlich zu wenige
Anmeldungen und Ergebnisse. Die Anrufe
und Nachrichten auf Social-Media-Plattfor-
men waren formlich in den Wind gespro-
chen. Zusatzlich gab es bereits sehr stark
etablierte Wettbewerber, die den Markt
durch langwierige Vertragslaufzeiten und
grof3e Marketingbudgets fest in der Hand
hielten.

Vereinbaren Sie
jetzt ein kostenloses
Erstgesprach unter

adrock-marketing.de

NNACHHFER

Strategie

Die Strategie musste aus der Mehrwert-
kommunikation im Vergleich zum etab-
lierten Marktbegleiter und der verkaufs-
psychologisch optimierten Ansprache der
Zielgruppe bestehen, auch wenn diese
noch nicht weif3, dass sie die Lésung be-
notigt, um sie gar nicht erst in die Arme
der Marktbegleiter laufen zu lassen.

MafBnahmen

Durch unsere Keyword-Recherche und
verkaufspsychologisch optimierte Werbe-
botschaften kamen wir an die Zielgruppe
und konnten dieser den Mehrwert der
Software, im Vergleich zu den bisheri-
gen Loésungen, effizient kommunizieren.
Durch die Nutzung von YouTube-, Display-
und META-Werbeanzeigen wurde ein Be-
darf fur die Software geschaffen, wo zuvor
noch kein Problembewusstsein der Ziel-
gruppe vorhanden war. Dadurch konnte
die Reichweite dramatisch erhdéht und Ge-
sprache gefuhrt werden, bevor die Markt-
begleiter diese Chance ergriffen. Mittels
Remarketing konnten wir neue Kunden
Uber die gesamte bestehende Vertrags-
laufzeit mit dem Konkurrenten begleiten,
von dem Mehrwert der neuartigen Soft-
ware Uberzeugen und somit diese nach
dem Auslaufen der bestehenden Lésung
fur unseren Kunden gewinnen.

Ergebnis

— Etablierung der IT-Lésung im
Zielmarkt

— Optimierung der Cold-Outreach-

Ergebnisse durch Remarketing

— Generierung von erhéhter
Nachfrage fur die Losung

—

B Klicks
3575

B Impressionen [ CTR

57872

6,18 %

Il Conversions
429,50

A\ AdRock Marketing
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SO PROFITIERST DU
mMmit AdRock Marketing
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Aus einer Hand
fur langfristigen
ErfOIg. “ - Dennis Berse M. Sc. -

Kalkulierbarer
Erfolg

Erfolgreiche Ergebnisse

Bei bezahlten Werbeanzeigen bekommst
Du sofortige Ruckmeldung Uber die Maf3-
nahmen und Ergebnisse. So konnen wir
sicherstellen, dass Dein Marketingbudget
den gréBten Nutzen stiftet.

Erprobtes Konzept

Wir erfinden das Rad nicht neu. Statt-
dessen setzen wir auf mehrfach bewahrte
Methoden, die auch fur Dich erfolgreich
umsetzbar sind. So wird Dein Erfolg kalku-
lierbar.

Kontrolle Uber Neukunden

Die Anzahl der Neukunden kannst Du je-
derzeit selbst bestimmen. Durch gezieltes
Marketing kannst Du die Reichweite fle-
xibel anpassen, sodass Du entscheidest,
wann und wie viele Kunden Du betreuen
mochtest.

Vereinbare
jetzt ein kostenloses
Erstgesprach unter

adrock-marketing.de

Externe
Marketingabteilung

Performance-Marketing

Unser Fokus liegt auf Performance-Mar-
keting. Das heil3t: Unsere umgesetzten
Strategien fUhren zu messbaren Ergeb-
nissen und haben das Ziel, Kunden zu
gewinnen. Dank der Messbarkeit konnen
wir samtliche Aktivitaten analysieren und
optimieren.

Sorgenlos dank Experten

Unser Expertenteam betreut Dich rund-
um in allen Marketing-Themen. Dadurch
musst Du dir keine Gedanken und Sorgen
um Dein Marketing machen und kannst
trotzdem sichergehen, dass alle Arbeiten
mit hochster Sorgfalt & Qualitat erledigt
werden. Das gibt Dir die Zeit, dich wieder
auf Deine Kernkompetenz zu konzentrie-
ren.

Proaktive Unterstitzung

Unsere Experten gehen proaktiv auf Dich
zu, damit Du keine Chancen und Trends
verpasst. Wir bringen neue Ildeen und Vor-
schlage fur Dein Unternehmen ein und
setzen diese, falls gewulnscht, auch direkt
um.

adrock-marketing.de

Langfristige
Partnerschaft

Fester Ansprechpartner

Du erhaltst einen festen Ansprechpartner
an Deiner Seite. Hierdurch werdet Ihr ein
eingespieltes Team, in dem BedUrfnisse
und branchenspezifische Gegebenheiten
bereits bekannt sind. Produktivitat sowie
Qualitat bekommen damit den letzten
Feinschliff.

Individuelle Beratung

So individuell wie Du als Unternehmen
bist, so individuell kbnnen auch die Her-
ausforderungen sein, denen Du gegen-
Uberstehst. Wir nehmen Dich an die Hand
und helfen Dir personlich weiter.

RegelmaBige Strategiemeetings

In den Strategiemeetings tauschen wir
uns regelmafig aus und erarbeiten kla-
re Handlungsempfehlungen. Hierdurch
wissen alle involvierten Personen exakt
Uber die nachsten Schritte Bescheid.
Diese setzen wir fur Dich um, sodass Du
Handlungssicherheit erhaltst, und das bei
gleichzeitig minimalem Aufwand.

A\ AdRock Marketing 15
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Wie Menschen denken

\

Wer Menschen etwas verkaufen mochte, muss Menschen verstehen. ,Wie denken
sie?” und ,Wie treffen sie Entscheidungen?” sind besonders entscheidende Fragen.

Die Psychologie hat Uber Jahrzehnte mit Tausenden von Studien sehr klare Antwor-
ten auf diese Fragen gefunden. Als Master of Science Psychologen kennen wir diese
Muster und setzen sie gewinnbringend fur Dein Unternehmen ein.

Die Zielgruppe verstehﬂ ; :
\

Um herauszufinden, wie Deine Zielgruppe Entscheidungen trifft und
sich letztendlich fur Dein Produkt entscheidet, mUssen wir verstehen,
wie Deine Zielgruppe denkt und handelt. Als Psychologen versetzen
wir uns in die Sichtweise Deiner Zielgruppe und verstehen die Grinde
hinter ihrem Handeln. Fundamentale Fragen sind beispielsweise ,War-
um benotigt sie Ihr Produkt?” und ,Wie trifft sie Entscheidungen?”.

Psychologische Metho@ gz/
\

Psychologie beschaftigt sich nicht nur mit der Seele des Menschen.
Viel wichtiger sind methodische Kenntnisse, um korrekte und greifba-
re Erkenntnisse zu gewinnen. Wir sorgen dafur, dass Dein Online-Mar-
keting die richtigen Daten erzeugt, um entscheidende Erkenntnisse
gewinnen zu konnen. Diese Daten analysieren wir, um datengetriebe-

P RO F ITI E R E ne Entscheidungen treffen zu konnen, die Dir zu weiterem Wachstum
verhelfen.
von psychologischem Fachwissen

Von tausenden
Erkenntnissen profitieren
Schon wahrend des Psychologiestudiums haben wir gemerkt, dass sich Psychologie und Online- \

Marketing hervorragend miteinander kombinieren lassen. Das Wissen daruber, wie Menschen

Vereinbare
jetzt ein kostenloses
Erstgesprach unter

adrock-marketing.de

Informationen verarbeiten und Entscheidungen treffen, in Kombination mit methodischem Vor- In der psychologischen Forschung werden und wurden Tausende von Experimenten
gehen und der Moglichkeit, Hypothesen blitzschnell zu testen und zu bewerten, bietet einen ein- durchgeflhrt, um der Wahrheit immer ein kleines Stickchen ndher zu kommen. Du
maligen Vorteil, den wir fur unsere Kunden einsetzen. Diese Kenntnisse setzen wir seit Uber vier profitierst von dem Ergebnis dieser unzahlbaren BemUhungen und erhaltst direkt fun-
Jahren zielgerichtet ein und haben sie durchgehend verfeinert. dierte Werbekampagnen, die zielgerichtet auf Deinen Erfolg ausgerichtet sind.

A\ AdRock Marketing -‘7






FAQ

Fragen und Antworten
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adrock-marketing.de

Wie lange ist die Vorlaufzeit?

Ab Unterschrift bendtigen wir ca. 7 bis 14 Tage.

Wie viel zusatzliches Budget muss ich einplanen?

Das kann abhangig von Branche, Standort und Unterneh-
menszielen stark schwanken. Wir empfehlen in der Regel,
ein Budget von 1.500 € bis 2.000 € pro Monat einzuplanen.

Kosten mehr WerbemafBnahmen auch mehr?

Wir mochten fur Dich die besten Talente gewinnen. Dabei
sind alle Moéglichkeiten, die uns bei diesem Ziel unterstut-
zen, mit der Pauschale abgedeckt.

Wer erstellt die Werbemittel?

Wir erstellen die Werbemittel. Fotos aus der Software und
ggf. vom Standort und Team stellst Du uns zur Verfligung.

Erbringt Ihre eure Leistungen inhouse?

Unsere Leistungen werden zu 100 % von unserem
Inhouse-Team erfullt.

Wird eventuell auch unsere Konkurrenz betreut?

Definitiv nicht. Du erhaltst fur Deine Losung Exklusivitat.
Im Zweifel halten wir mit Dir RUcksprache.



DAS SAGEN
unsere Kunden ...

44

Es gibt da drauBen
wirklich gute Agentu-
ren. Das hier ist
defintiv eine davon.“

KOMPETENT

— ,lch bin sehr zufrieden mit der Dienstleistung
und werde sie weiterhin nutzen.”

44

Sehr gute Beratung,
schnelle Umsetzung
und immer wieder
sehr guter Input. Kann
ich bedenkenlos wei-
terempfehlen. Vielen
Dank fur die Zusam-
menarbeit.“

JUNG
BNAWIS @

44

Die Gesprache mit In-
teressenten sind deut-
lich angenehmer und
fuhren schneller zum
Abschluss, wenn die
Anfragen uber unser
Online-Marketing ka-
men.“

Christian Kaizik
Verkaufsleiter und
Geschaftsfuhrer

»~Sehr gute Beratung, schnelle Umsetzung und
immer wieder sehr guter Input. Kann ich be-
denkenlos weiterempfehlen. Vielen Dank fur die
Zusammenarbeit.“

Vereinbare

adrock-marketing.de

Also ich kann nur sagen, dass ich super
zufrieden bin und er den Auftrag perfekt
erledigt hat. Ich kann ihn nur jedem wei-
terempfehlen, und ich werde natdrlich
weiter seine Dienste nutzen. Herzlichen
Dank noch mal fir die Tipps und die
super Ads-Erstellung. Bis bald!*

Unsere Auszeichnung
09/2022

AdRock Marketing

@ Proven Expert
Kundenbewertungen

SEHR GUT

19.09.2022 Mehr Infos

jetzt ein kostenloses
Erstgesprach unter

adrock-marketing.de
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Besuche uns

auf adrock-marketing.de

und buche ein

kostenloses Beratungsgesprach!

AdRock Marketing GmbH
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